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1 序論
近年, 音楽の消費方法としてストリーミング

サービスやオンラインプラットフォームを活用
したものが主流になり, デジタルメディアを通
じた露出, Twitterや YouTubeなどのプラット
フォームでの話題性も成功の重要な要素となっ
ている. また, TikTok や YouTube Shorts をは
じめとしたショート動画プラットフォームが
ソーシャルメディア上で拡大している. 実際,

「TikTok」は, 近年急激にユーザー数を増やし
ており, 日本では 1700万人以上, 世界では約 10

億人以上のユーザー数を誇る.

そこで, 本研究は音楽産業におけるソーシャ
ルメディアの役割と特に TikTokなどショート
動画プラットフォームの影響を調査する. 特に,

ショート動画プラットフォームのデータを利用
することで, 音楽トレンドの変化の予測を機械
学習を用いてより正確にできるのではないかと
いう仮説について, 比較実験を実施する.

2 関連研究
Alberto[1] らは, ソーシャルメディアと新聞

データから音楽アルバムのランキングを予測
し, 学習器としてランダムフォレスト用いて高
い予測精度を達成した. また, Araujo[2] らは,

ポジティブ・ツイート（アルバム・リリースの
30日前）の量は, 単純な線形モデルで音楽ラン
キングの変動の 95.5% を説明できると発表し
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た. さらに, ショート動画プラットフォームに
関する研究として, Eliza[3]らは, TikTokが国際
市場での認知度, トラフィック, 売上を増加さ
せることができると明らかにした.

したがって,本研究では,ショート動画プラッ
トフォームから得られる情報が, 音楽ランキン
グの予測にどの程度重要な特徴量となるのか考
察することを目的とする.

3 提案手法
本研究のデータセットは, Billboard データ

セット, YouTubeデータセット, TikTokデータ
セットから作成される. 2023 年 11 月 29 日に
「Billboard Japan charts hot 100」にランクイン
した楽曲を対象にデータを収集した. また, 各
データの作成方法と特徴量名は以下の通りで
ある.

Billboardデータセット： 2023年 11月 1日か
ら 2023 年 12 月 20 日までの期間の Bill-

board Japanのランキング（only ranking）
に関する情報をスクレイピングにより収集
した.

YouTubeデータセット： YouTube API を利
用して, 2023 年 12 月 17 日に MV の再生
数, いいね数, コメント数, チャンネル登
録者数など（basic info）を収集した. ま
た, YouTube Charts から, 2023 年 11 月 1

日から 2023年 12月 17日までのランキン
グデータ（youtube ranking, short）を収集
した.

TikTokデータセット： TikTok アプリを利用
して, 楽曲の投稿数, アーティストやタイ
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表 1 実験結果（抜粋）
特徴量 正解率
baseline 0.715

baseline short 0.684

baseline tiktok 0.675

baseline tiktok short 0.695

basic info 0.302

only ranking 0.756

only ranking basic 0.745

only ranking basic tiktok 0.755

only ranking tiktok 0.756

youtube ranking 0.414

トルに関するハッシュタグの検索ヒット
数, フォロワー数など（tiktok）を収集し
た. また,「Billboard Japan TikTok Weekly

Top 20」から TikTokランキングデータを
スクレイピングにより収集した. こちらは
tiktok特徴量に含めた.

本研究では, 2023年 12月 20日の「Billboard

Japan hot 100」のランキングを目的変数とし,分
類器としてランダムフォレストを利用した. 評
価指標には正解率を使用し, 特徴量の重要度も
可視化した. Billboardデータセット内のランキ
ングデータの特徴量（only ranking）, YouTube

データセット内のランキングデータ以外の特徴
量（basic info）, YouTubeデータセット内のラ
ンキング特徴量のうち, ショート動画ランキン
グを除いた特徴量（youtube ranking）を特徴量
としたものをベースラインとし, 他の特徴量と
の組み合わせから, 正解率を比較する.

4 実験・結果・考察
実験結果を一部抜粋し, 表 1に示す. 結果よ

り, ベースラインを超えた組み合わせは, 5 つ
あった. only ranking特徴量と tiktok特徴量を
考慮した場合の正解率が高い傾向にあった. 一
方で, ベースラインにその他の特徴量を加えた
場合は, 正解率が下がった.

これらの結果から, TikTokデータは音楽ラン

キングの予測に影響を与える可能性があると
言える. また, ベースラインにその他の特徴量
を加えた時に正解率が上がらなかった要因とし
て, youtube rankingの影響が考えられる.

さらに, 重要度の可視化から, TikTokでタグ
検索をした際のヒット数とタイトルのタグが影
響をしていることがわかった. また, その他の
重要度として, アーティストのハッシュタグの
影響もあったことから, アーティストの人気が
ランキングに影響していることも考えられる.

5 結論
本研究では, ショート動画プラットフォーム

から得られた特徴量をもとに, 音楽ランキング
を予測を機械学習を使用して行なった. 結果と
して, TikTokデータは音楽ランキングの予測に
重要な特徴量となる可能性を示した.

今後の展望として, さらに多様なデータソー
スの統合や, 長期間のデータ収集を行うことや
時系列を考慮した学習器を使用することが挙げ
られる.
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