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1．はじめに 

近年，フィルムツーリズムや聖地巡礼観光と

いった新たな観光形態が生まれており，観光に

対するニーズは多種多様化している．しかしな

がら，観光雑誌などで提供されている観光情報

は，多数の旅行者が望む一般的な観光情報であ

り，多様な観光ニーズに対応できているとは言

い難い． 

本稿では，CGM からの観光情報の獲得を提案す

る．CGM は，消費者が情報を生成するメディアで

あり，日々，多様な情報が生成・提供されてい

る．このような CGM から観光情報を発見，抽出

可能とすることによって，多様な観光ニーズに

対応した最新の観光情報を旅行者に効果的に提

供可能とする． 

 

2．CGM 

 CGM(Consumer Generated Media)とは，消費者

が作り出すメディアを意味する．CGM においてユ

ー ザ が 発 信 し て い る 情 報 は ， UGC(User 

Generated Content)と呼ばれる．UGC としては，

日記や口コミなどの情報から，動画や写真とい

ったマルチメディア情報まで多岐に渡っている．

代表的な CGM としては，Facebook，Youtube，食

べログなどが挙げられる．近年，CGM の一つであ

る写真共有サイト Flickr を利用し，旅行者の観

光ルートの推定を行うものや，旅行ルートの推

薦を行う研究が行われている[1][2]． 

 本研究では，写真共有サイトに投稿された写

真データを利用することによって多様なニーズ

に対応した観光情報を効果的に提供できる可能

性があることをから，写真共有サイト，及び，

他の CGM サイトのマッシュアップに基づく観光

情報の獲得を行う．ここでは，写真共有サイト

の一つであり，Google Map や Google Earth にお

いても採用されいている Panoramio をベースと

した観光情報の獲得を試みる．Panoramio では，

REST（Representational State Transfer）に基

づき写真データを検索可能な API が提供されて

いる．ある範囲内の写真を検索するためには，

表 1 に示されるパラメータを包含したリクエス

トを Panoramio に対して送信する．これにより，

その範囲内に含まれる写真に関する情報が XML

形式で返信される．レスポンスデータ内には，

写真の撮影日時，撮影ユーザ名，写真 ID，写真

が撮影された位置情報，写真のサイズ情報，写

真のタイトル，撮影ユーザ URL，ユーザ ID，写

真ファイル URL，写真 URLが含まれる． 

 

3．予備実験 

 第一に，Panoramio において観光地に関する写

真が提供されているのかを検証する必要がある．

このための予備実験を行った．ここでは，一般

的な観光雑誌によって提供されている観光地情

報，更に，多様な観光情報を提供している Web

サイトから観光地に関する情報を収集し，それ

ら観光地が撮影されている写真が存在するかを

目視により検証した．また，検証地域としては

札幌市を選定した．結果を表 2に示す． 

 検証結果から，観光雑誌に掲載されるような

主要な観光地に対応する写真はほぼ網羅されて

おり，更に，Web サイトで提供されている多様な

観光地に対応する写真も高い確率で存在するこ

とが確認された．また，雑誌に掲載された情報

の 84.8％の情報が Web サイトで提供されている

ことが確認された．これにより，Panoramio をベ

ースとして観光情報を提供できる可能性が高い

ことが示された． 
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表 1 Panoramio おける検索パラメータ 
order 写真の表示順序 popularity（人気），

upload_date（日付）から選択 

set 人 気 の あ る 写 真 (public),全ての写真

(full), 特 定 ユ ー ザ が 投 稿 し た 写 真

(userID)から選択可能 

from,to 検索写真数 

minx, miny 検索範囲（最小経度・緯度） 

maxx, maxy 検索範囲（最大経度・緯度） 

size original, mudium （ default ） , small, 

thumbnail, square, mini_squre から選択 

mapfileter 品質や位置に基づく写真のフィルタリング 

 

表 2 観光地の照合結果 
 観光 

雑誌 

ようこそ

札幌 

るるぶ Trip 

Advisor 

観光地数 33 102 70 77 

一致数 32 83 54 65 

一致率 97.0% 81.4% 77.1% 84.4% 
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4．プロトタイプシステムの構築 

 CGM から観光情報を獲得し，提供を行うための

プロトタイプシステムを構築した．図 1 にプロ

トタイプシステムの概要を示す．本システムで

は，写真の撮影位置情報に基づくクラスタリン

グ，及び，既存観光地名と写真データに付与さ

れたタイトル情報とのマッチングの二種類の操

作により，その写真が観光地に関連したものか

否かを判定する． 

 第一に Panoramio からの写真データの収集を

行う．続いて，収集された写真データが観光地

に関するものか否かを判定するために，外部の

観光情報提供サイトから観光情報の収集を行う．

ここでは，観光地の名称が収集される．この名

称に対して，形態素解析を適用し，それに含ま

れる名詞情報を抽出する．更に，名称に対して

英文翻訳を適用し，英文名称への変換を行う．

続いて，収集された写真データの位置情報を利

用し，写真データ間の距離を算出する．算出さ

れた距離情報に基づきクラスタリングを行う．

各クラスタに含まれる写真データ数が一定数を

超えた場合には，訪問者が多い観光地として判

断される．また，クラスタに含まれる写真デー

タ数が一定数を超えるが，同一のユーザによっ

て撮影された写真が多く含まれる場合には，趣

味趣向性の強い観光地として判定される．最後

に，形態素解析により得られた名詞情報及び英

文名称情報と写真データに付与されたタイトル

情報とのマッチングを行うことによって観光地

の判定を行う． 

 

5．実験 

 本提案手法の有効性を検証するための実験を

行った．ここでも，予備実験と同様に札幌市に

関する観光情報を利用することによって実験を

行った．写真データの収集では，札幌市役所か

ら東西南北へ 20km の範囲の写真データを収集し

た．これにより 8,312 枚の写真データが収集さ

れた．また，観光地の名称情報としては，予備

実験において利用した 3 サイトからのデータを

利用した．更に，クラスタリングにおいては，

100m 以内に位置する写真データをクラスタリン

グすることとした．クラスタリングされた写真

数が 10 枚以上の場合に，人気の観光地として判

定するものとし，この中で，70％以上の写真デ

ータが同一ユーザにより撮影されている場合に

は，趣味趣向性の強い観光地として判定した． 

 更に，観光地名の名詞情報が写真タイトル情

報に 70％以上含まれ，かつ，写真データのタイ

トル長が一致した名詞の合計長の 2 倍の範囲内

の場合に，観光地として判定した．また，比較

のため収集された観光地名に対して形態素解析

を適用せず，観光地名が写真タイトルに完全に

包含され，かつ，タイトル長が観光地名の 2 倍

を超えない場合に観光地として判定する実験を

行った． 

 実験結果を表 3 に示す．表 3 に示されるよう

に，本提案手法によって，現在 Web で提供され

る観光情報の 82.5%が Panoramio 上で獲得可能で

あることが明らかとなった．また，形態素解析

を利用した方が高い精度で情報を獲得すること

が可能であることが確認された． 

 

6．おわりに 

 本稿では，多様な観光ニーズに対応した観光

情報の提供を可能とするために，CGM からの観光

情報の獲得方法を提案した．実験結果から，多

様なサービスをマッシュアップすることにより，

CGM から効果的に観光情報を獲得可能であること

が示された． 
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表 3 観光地照合実験の結果 
 抽出数 一致数 一致率 

完全一致 213 79 76.7% 

形態素解析 240 85 82.5% 

 

 
図 1 プロトタイプシステムの概要 
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